ABSTRAK

Nama / NIM : Sarah Angela / 2007-52-020

Judul : Fashion Sebagai Komunikasi, Pesan Yang
Terkandung Dalam Penggunaan Céline Luggage
Phantom Square Bag

Jumlah Halaman : 93 halaman; 10 gambar; 9 lampiran

Kata Kunci : Fashion As Communication, Fashion Sebagai
Komunikasi, Pesan, Komunikasi Nonverbal,
Komunikasi Artifaktual, Artifactual
Communication, Céline Luggage Phantom Square
Bag.

Daftar Pustaka : 38 Buku (1978-2010); 15 Website

Fashion sebagai komunikasi merupakan sebuah hal yang sekarang ini
melekat erat dalam kehidupan sehari-hari dan telah menjadi budaya bagi banyak
orang mengenai penggunaan tas branded. Penggunaan tas branded menjadi salah
satu tujuan identifikasi diri dari para penggunanya.

Berdasarkan hal tersebut dan ketertarikan peneliti sendiri dalam dunia
fashion dan komunikasi, maka peneliti akan menganalisa mengenai Céline
Luggage Phantom Square Bag yang berhasil mencuri perhatian dari berbagai
kalangan masyarakat, terutama kalangan sosialita. Penelitian ini menggunakan
teknik wawancara mendalam dan studi dokumentasi. Peneliti menggunakan
pemahaman mengenai komunikasi nonverbal, teori interaksi simbolik dan
komunikasi artifaktual yang menggunakan objek sebagai cara komunikasi.
Peneliti menggunakan metode kualitatif dengan pendekatan semiotika dan juga
melakukan wawancara mendalam terhadap informan dan key informan dengan
tujuan pengumpulan data. Persaingan prestise, dan untuk mempertunjukan kelas
sosial menjadi kajian yang menarik dibahas dalam ilmu komunikasi.

Penelitian ini menganalisa keterhubungan antara Céline Luggage Phantom
Square Bag terhadap pesan yang disampaikan. Kategori yang digunakan untuk
penelitian ini adalah variable objek itu sendiri dengan pendekatan semiotika dan
juga kategori pesan yang akan peneliti analisa melalui harga, gaya, dan prestise
dari masing-masing pengguna maupun dari seorang fashion stylist yang
diharapkan akan membantu penelitian ini mencapai hasil yang akurat.

Melalui penelitian ini diharapkan dapat diketahui bahwa proses
komunikasi nonverbal terjadi setiap saat tanpa harus adanya rangsangan dari salah
satu pihak. Bahwa satu orang tetap bisa menyampaikan pesan kepada orang lain
tanpa harus berkomunikasi maupun melakukan respons terhadap tindakan yang
dilakukan, namun tanpa seseorang melakukan hal apapun terhadap orang lain,
tetap ada proses komunikasi yang dilakukan. Komunikasi nonverbal tidak dapat
dikatakan gagal apabila pesan yang disampaikan dari komunikator melalui
komunikasi artifaktual memberikan makna yang berbeda kepada komunikan.
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